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Seis dos maiores especialistas no assunto
explicam por que elas sdo imperfeitas — e

e

PIETER ZALIS

nsiosamente aguardadas antes
das votacdes, as pesquisas elei-
torais viram alvo de critica as-
sim que as urnas se fecham —
como em todas as eleicoes no Brasil.
Analisadas, porém, com a mesma lente
usada por quem as produz — a da esta-
tistica —, a conclusdo € que as pesquisas
de intencdo de voto no pais tém errado
bem menos do que acertado. Ouvindo,
em média, apenas 0,0014% por pesquisa
dos 143 milhdes de pessoas que com-
poem o eleitorado brasileiro, os institutos
acertaram os vencedores de todas as elei-
¢oes presidenciais desde 1989, por exem-
plo. Mas as pesquisas tém limitagdes,
como mostraram os erros observados
nesta eleicao. Para entender por que eles
ocorreram e como funcionam os levan-
tamentos, VEJA ouviu seis dos maiores
especialistas no assunto do pais.

por que sdo indispensaveis

1 Pesquisas eleitorais
sao confiaveis?
Sim, mas tém limitagdes. Os institutos
acertaram os vencedores de todas
as eleigdes presidenciais brasileiras
desde 1989. E agora conseguiram
captar a tendéncia de crescimento
de Aécio Neves e a
queda de Marina
Silva na reta final
do primeiro turno.
As pesquisas, no
entanto, registram
a situagao do
momento. Nao
conseguem
prever as
oscilagdes
que podem vir
a ocorrer nas
horas que
antecedem a
votagao.

Isso significa que os
institutos captaram a
tendéncia de subida de Aécio
mas nao a intensidade dela?

Sim. Aécio apareceu a frente de Marina Silva
(PSB) em levantamentos no sébado. Essa
informagao pode ter levado, sobretudo o elei-
tor antipetista, a considerar que o “voto Util”
agora era 0 voto no tucano.Também hd o
fato de que, no grupo dos eleitores sem
candidatos (brancos/nulos/
nao sabem), a taxa dos que
consideravam o governo

ruim/péssimo era maior do

que a daqueles que avalia- ==
vam 0 governo como 6timo.
Esses eleitores podem ter
optado pelo tucano na dlti-
ma hora, num movimen-
to que também pas-
sou ao largo dos ra-
dares dos institutos.
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Mas o que explica o fato
de os institutos terem
errado inclusive na boca

de urna, quando o voto 2

ja estava decidido?

Embora pegue os eleitores a caminho
de votar, a boca de urna tem uma
metodologia menos rigorosa do que
as outras pesquisas. A abordagem dos
entrevistados leva em conta o perfil das
zonas eleitorais onde eles votam, mas
nao a caracteristica social de cada
um dos eleitores, por exemplo. Assim,
a amostra usada na boca de urna

nao obedece a proporcionalidade do
eleitorado com 0 mesmo rigor que

as pesquisas de intencao de voto.

" Nas eleicoes estaduais,
“%’ candidatos que estavam
perdendo ficaram na frente
no Rio de Janeiro e no Rio
Grande do Sul. Por qué?

Nesses dois estados, diz Marcia Cavallari,
CEO do Ibope, ocorreram mudancas
abruptas nas escolhas dos eleitores,
semelhantes as que ocorreram no
’ caso do primeiro turno para
presmente E, assim como no
exemplo nacional,
0 instituto nao foi
capaz de captar
atempo a
intensidade
da mudanga.

E mais
dificil
prever os
resultados
locais
do que o nacional?
Nao. A metodologia é idéntica a
dos levantamentos da eleicao para
presidente. Outra hipotese para explicar
as diferencas de resultado nos estados
€ a de falha no calculo dos votos vélidos.
Para estiméa-los, os institutos de pesquisa
subtraem do total de votos o nimero
previsto de brancos e nulos. Nos estados
onde o erro foi maior nesta eleigao,
a soma desses grupos também
se mostrou mais elevada.

* Por que
. quase
ninguém
conhece
alguém

-y

w—-— que foi

entrevistado?

Porque a probabilidade de alguém ser
entrevistado é infima: de 0,002% a, no
maximo, 0,013%, a depender do tamanho
da amostra. As pesquisas ouvem, em
média, 2000 eleitores, em um total de
143 milhdes de pessoas aptas a votar no

Brasil. Segundo o estatistico Neale EI-Dash,

0,1% da populagao foi entrevistada no
primeiro turno desta eleicao, se somadas

as mais de cinquenta pesquisas publicadas.

“7 As pesquisas acertam
mais la fora?
Na&o ha grandes diferengas entre o Brasil
e outros paises. Um estudo do instituto
francés Ipsos com 800 pesquisas
presidenciais em 37 paises concluiu que
a média geral de erro € de 3,2 pontos
porcentuais. No Brasil, a média nas
eleicdes passadas variou
de 0,9 ponto (1989)
a 1,9 ponto (2006).
S0 nas eleigoes
de 2014 é que 0
porcentual ficou
acima da média:

3,9 pontos.
8 Em
2012,
o estatistico
Nate Silver acertou o
resultado das eleicoes

presidenciais nos cinquenta
estados americanos. E
possivel repetir o feito aqui?
Nao. O modelo de Nate Silver

agrega todas as pesquisas

divulgadas e define os cenarios

finais mais provaveis. Em 2012,

ele usou mais de 4 000 levantamentos
para chegar a €sses cenarios.

No Brasil, o fato de terem sido
publicadas apenas 52 pesquisas

de primeiro turno em 2014 impede

que se obtenha a mesma precisao.

% Qual a influéncia
das pesquisas

no voto dos eleitores?

N&o hé estudo no Brasil sobre isso. Uma
andlise da Associagao Mundial de
Pesquisa de Opinido Publica chegou a
resultados “inconclusivos” sobre a
questao. Mas, quando a influéncia ocorre,
o0 efeito mais comum € levar os indecisos
ou sem voto definido (os chamados
“volliveis”) a optar pelo candidato que
tem mais probabilidade de vencer

ou que esta em alta nas pesquisas.

1 As pesquisas
deveriam acabar?
Nao. Primeiro, porque quanto
mais informacoes 0s
eleitores tiverem a sua
disposi¢ao para tomar
uma decisao, melhor.
Depois, porque, se
0s levantamentos
fossem proibidos,
surgiria um mercado
negro de pesquisas.
Candidatos e
grupos que
podem pagar
continuariam a
saber os resultados — mas 0s
eleitores, nao. Além disso, as pesquisas
contam a histéria de uma eleigéo.

Fontes: Cristiano Ferraz, estatistico da UFPE; José Carvalho,
estatistico da USP; Clifford Young, diretor de pesquisa da
Ipsos; Mauro Paulino, diretor do Datafolha; Marcia Cavallari,
CEO do Ibope; Neale El-Dash, diretor do Polling Data
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