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spis tresci

wstep

reklama natywna w liczbach

typy reklamy natywne;

Google AdWords

formaty przepisaniowe Type-in™
promowane klipy YouTube
promowane posty Facebook
formaty native display
promowane tweety Twitter
promowane posty Tumblr

rozwoj reklamy natywne;j

Interactions™ sp. z o.0.
A Rzymowskiego 53| 02-697 Warszawa
F +48225480001

E kontakt@interactions.pl

W interactions.pl

F  /interactionspl

T @InteractionsPL
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Niedawno na rynku rozpoczeta sie dyskusja na temat obiecujacej alternatywy dla tradycyjne;
reklamy online - reklamy natywnej. Wiekszos$¢ publikacji poswiecona jest debacie o tym jak
prawidtowo zdefiniowac pojecie reklamy natywnej. Czy jest to advertorial? Sponsoring?
Marketing kontekstowy? A moze markowana rozrywka?

Tak naprawde wszystko zalezy od tego, kogo pytamy.

Jednakze wiekszos¢ specjalistéw z rynku reklamy zgodnie twierdzi, ze reklama natywna rézni sie
od tradycyjnych, przeszkadzajacych form display w dwdch kluczowych obszarach:

- adaptuje wyglad strony lub innego kontentu, w ktdrym sie
znajduje;

- dazy do stanowienia integralnego elementu kontentu, jaki

uzytkownik konsumuje.

Czy reklama natywna jest prostsza, lecz potrzebna forma uaktualnienia tradycyjnych form
advertoriali czy sponsoringu? Jak stusznie zauwazyli obserwatorzy z wielu zachodnich i
rodzimych medidw branzowych, takie spojrzenie na znaczenie reklamy natywnej jest bardzie;
ewolucja niz rewolugja.

Rewolucjg na pewno w tym zakresie, ze formaty reklamy natywnej realnie poprawiajg
doswiadczenia zbierane przez internautéw. To wiecej niz zwykte reklamy - formaty te tworzg
unikalng wartos¢ poprzez bezposrednia i jednoznaczng pomoc uzytkownikowi w osiggnieciu
jego zamierzen.

Dla przykfadu, Google AdWords kreujg warto$¢ poprzez stanowienie integralnego elementu
Sciezki, jakg uzytkownik podaza, a ich tres¢ jest adekwatna do zakresu wyszukania.

Formaty przepisaniowe Type-in™ sg réwniez w zgodzie z zamiarami uzytkownikéw. Upraszczaja
tradycyjne procesy uwierzytelnienia (CAPTCHA) tak, ze internauci przepisujg zrozumiate frazy
zamiast nieczytelnych/ukrytych znakdw.

W niniejszym opracowaniu przedstawiamy przyktady réznych form reklamy natywnej, z jakimi
mamy wszyscy do czynienia na co dzien - czesto nawet nie zdajgc sobie z tego sprawy. Na tym
czesto polega ich sita.

Prezentujemy réwniez wyniki przeprowadzonego sondazu wérdd przedstawicieli polskiego

rynku reklamy, dotyczacego realnego postrzegania tej nowej i niezwykle (jak sie okazuje)
interesujgcej formy komunikadcji online.

©2013 INTERACTIONS SP. Z O.0. | WSZYSTKIE PRAWA ZASTRZEZONE
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Interactions™ w okresie od 9.07.2013 do 19.08.2013 przeprowadzito ankiete na prébie 209
reprezentantéw polskich marketeréw, domoéw mediowych, wydawcéw oraz brokeréw reklamy
online. Ankieta dotyczyta realnego postrzegania pojecia reklamy natywnej przez rézne strony
rynku. Oto niektdre wnioski ptynace z sondazu:

067

ankietowanych definiuje reklame natywna jako integralny element
Sciezki wykonywania okreslonej czynnosci na serwisie i/lub
delikatnag reklame ukryta w kontekscie wydawniczym

ankietowanych zaznacza, ze najistotniejszy w reklamie natywnej
jest niski poziom irytacji uzytkownikéw

ankietowanych dodaje, Zze rownie istotne jest dostarczenie wartosci
dodanej uzytkownikowi oraz odpowiedniej interakcji

ankietowanych marketeréw przyznaje, ze reklama natywna
stanowi interesujgcg forme komunikacji online

ankietowanych marketeréw juz planuje inwestycje czesci swoich
budzetow online w reklame natywna

ankietowanych marketeréw uwaza reklame natywng za wazng

©2013 INTERACTIONS SP. Z O.0. | WSZYSTKIE PRAWA ZASTRZEZONE
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typy reklamy —
natywnej

Przekaz natywny jest forma komunikacji reklamowej dostarczanej wraz z konsumpcja tresci
wydawniczych i zbieraniem odpowiednich doswiadczen przez uzytkownikdw. Jest tak
zaprojektowany, aby stanowic integralng czes¢ strony lub aplikaciji, w ktérej jest umieszczony.

Istniejg dwa podstawowe jego typy:

marka jako posrednik

to zwykle dziatania na mniejsza skale, nie angazujgce duzych budzetow;
okresowe tworzenie kontentu wytgcznie na miare biezagcych potrzeb marki i
jej komunikadji

marka jako wydawca

oznacza dziatania na wiekszg skale i zaangazowanie znaczacych poziomdw
budzetow; dtugotrwate, ciggte tworzenie i dostarczanie uzytkownikom
kontentu przez marke

reklama natywna

juz dzi$ marketerzy moga zmieni¢ komunikacje z
niemile widzianego przeszkadzania na naturalng,
integralng czes$¢ procesu konsumpgji tresci

©2013 INTERACTIONS SP. Z O.0. | WSZYSTKIE PRAWA ZASTRZEZONE
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Google

Google AdWords

Ptatne wyniki wyszukiwan Google stanowig historycznie pierwsza forma reklamy natywnej w
internecie. Marki moga licytowac kluczowe stowa i frazy, tak, aby sponsorowane przez nie
przekazy tekstowe znajdowalty sie ponad oraz po prawej stronie naturalnych wynikéw

wyszukania.

Kampanie tekstowe Google AdWords realizowane sg w modelu PPC (pay-per-click). Same
przekazy sa krotkie i sktadajg sie z 25 znakdw w tytule oraz z 35 znakdw w dwdch dodatkowych

wierszach.

GOL)SIC auto promocja

Web Images Maps More ~ Search tools

About 3,530,000 results (0.28 seconds)

Cookies help us deliver our services. By using our services, you agree to our use of cookies.

m Leam more

Ads related to auto promocja ®

www.toyota.pl/Promocije ~

W Sierpniu Ceny Aut Toyoty sg Jeszcze Nizsze. Sprawdz Promocje!
Letni Festiwal Ofert - Corolla - Legenda Powraca - Nowa Toyota Auris

Auto Promocja - Wielka wyprzedaz rocznika 2012 - fiatpromocje.pl
www.fiatpromocje.pl/ ~

SprawdZ samochody dostepne od rekil

9 Krasnobrodzka 5, Warszawa - 22 510 00 00

“ Interactions PL

Ads ®

P
www.jeep.pl/ ¥

Zdolny Pokona¢ Bezdroza. Sprawdzone
Mozliwosci Terenowe. Sprawdz !

@ 1 Sierpnia 10, Warszawa

Wyprzedaz Samoch
www.ask.com/Wyprzedaz+Samochody v
Potrzebujesz Wyprzedaz Samochody?
Pozwol Ask znalesc twoja odpowiedz!

i
www.leroymerlin.pl/Okazje ~
Zobacz Aktualne Okazje i Oferty.

©2013 INTERACTIONS SP. Z O.0. | WSZYSTKIE PRAWA ZASTRZEZONE




- 7]2013

V POLSC

\ A/
V

\/

RAPORT

marka jako
posrednik

Formaty przepisaniowe Type-In™ (Solve Media / Interactions)

Najnowszg forme reklamy natywnej stanowig formaty przepisaniowe Type-in™ zastepujgce
tradycyjne kody CAPTCHA uwierzytelniajace dostep do wrazliwych tresci wydawcdw online.
Przekazy Type-in™ bazujg na amerykanskiej technologii Solve Media i oferowane sg w regionie
CEE przez miedzynarodows sie¢ Interactions™. Wedtug ComScore charakteryzuja sie ponad
14-krotnie wyzszym poziomem zapamietania przekazu reklamowego (vs. display) oraz obecnie

najwyzszymi wskaznikami klikalnosci w Polsce posréd wszystkich formatéw display (Sredni CTR z
wszystkich kampanii Type-in™ w okresie 10.2012-08.2013: 2.82%).

Przekazy Type-in™ dostepne sg w Polsce w 4 formatach: display statyczny, display animowany,
display video oraz pre-roll. Wszystkie realizowane sg w efektywnosciowym modelu
rozliczeniowym opierajgcym sie o przepisania haset reklamowych, sktadajacych sie z
maksymalnie 35 znakdw.

RYANAIR com

Wyszukaj » Wyblerz » Ustugi » CarHire » Platnos¢ » Plan podrézy

[sprawdzanie Zabezpieczen |

Instrukcje:
Kupuj fundusz : .
bep | - e 5 : e By przejéé dalej prosze postepowaé
Z °P‘a - { : zgodnie z instrukcjg w ramce.
I odbierz nawet g
e Jesli nie 2 iqzaé dki
. klikniy c aby uzyskac nowa zagadke.
Wiece] tnformaci na www mpami pl X Kup fundusze > o Oferujemy audio zagadke, ktéra mozna
L o
Wpisz: POZNAJ NAS NA NOWO wybraé kiikajac ).

Twoja odpowiedZ

KONTYNUUJ

Strona giéwna | Czesto zadawane pytania | Zasady zachowania poufnoéci informacji | Warunki i postanowienia | Warunki korzystania | Skontaktuj si¢ z nami | Oplaty

Copyright 2009 Ryanair Ltd

©2013 INTERACTIONS SP. Z O.0. | WSZYSTKIE PRAWA ZASTRZEZONE



REKLAMA NATYWNA W POLSCE 7|]2013

RAPORT

marka jako
posrednik

You

Tube

Promowane klipy TrueView lub in-stream na YouTube

TrueView dziata w zasadzie tak jak Google AdWords, tylko w formie video (z reszta Google
ostatnio poinformowat, ze promowane klipy video zostajg oficjalnie wtgczone do oferty
formatdéw video w AdSense). W modelu TrueView reklamodawcy rozliczajg sie za faktycznie
zrealizowane emisje promowanych materiatéw video. Zwykte reklamy emitowane w tym
modelu uzytkownicy majg mozliwos$é wytaczenia po 5 sekundach. W przypadku zwyktej emisji
in-stream reklam przed lub w trakcie wybranych klipdw video uzytkownicy nie maja mozliwosci
ich ominiecia, co przekfada sie na wyzszy poziom irytacji oraz zniechecenia.

W obu przypadkach marki moga ponadto umieszczaé klikalne naktfadki na wierzchu klipdw
video przekierowujace ruch na dowolnie zdefiniowang strone docelowa.

Yllll TUbe = ford Q Upload ~

Fiters « About 25,800,000 results

Interactions PL Ads
Old MacDonald Song

by hooplakidz + 17649343 views

Watch Later

Watch History Watch Old MacDonald had a farm
Playlists Kid's favorite farm animals song.
See your ad here »
What to watch
My subscriptions Ford Motor Company
. by Ford « Active 3 days ago * 456 videos
s Founded June 16, 1903 by Henry Ford. Our mission is to deliver great
products, create a strong business and make the world a ...
L SUSSCRIPTIONS S e Guinania
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Promowane posty na Facebooku

To wiadomosci dostarczane in-stream w aktualnosciach pomiedzy postami naszych znajomych.
Dotycza stron, wydarzen lub aplikacji, w ktére zaangazowani sg nasi znajomi - a przez to my
rowniez mozemy potencjalnie by¢ nimi zainteresowani.

Promowane posty to tatwy sposéb na zaprezentowanie wiasnych postow wiekszej liczbie
uzytkownikéw. Promowane posty sg wyswietlane na wyzszej pozycji w aktualnosciach, co
zwieksza prawdopodobienstwo zobaczenia ich przez odbiorcéw. Istniejg dwa sposoby
promowania postu: z poziomu osobistego konta i z poziomu strony na Facebooku.

Wyszukaj osoby, miejsca i inne

facebook

. [=] status Dodaj zdjecia/filmy
., Interactions

Edytuj profil

O czym teraz myslisz?
ULUBIONE
[:-] Aktualnosci

ﬁ Statystyki Business Insider |ubi: Solve Media, Inc.
7 Wiadomosci BI

Wydarzenia

SORTUJ ~

(@) zdjecia ’
Solve Media, Inc
ﬁ] Menedzer reklam Produkt/Ustuga
APLIKACJE 1.748 0s6b lubi to. o) Polub strone |
E] Notatki
¢]] Linki 30 minut(y) temu
S—
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Formaty typu native display

Coraz wigksza liczba wydawcow oferuje reklamodawcom native display - reklamy upodobnione
w swojej konstrukgji i zawartosci do tresci wydawniczych. Formaty te majg na celu przemycic
tresci wydawnicze jednoczesnie zapewniajgc uzytkownikom wartosci dodane zwigzane z marka.

Native display umieszczany jest zwykle obok adekwatnego kontentu lub pomiedzy réznymi
tematami redakcyjnymi. Istotne jest generowanie odpowiednio delikatnych doswiadczen z
marka, mimo, ze uzytkownicy zauwazajg wyrazne oznaczenie reklamowe.

REKLAMA przewir reklame ||

KOCHAMY TECHNOLOGIE  RTVEurRSAGD

Czy korzystasz z ustug
strumieniujgcych muzyke? e RTV EURO AGD
Tak, w abonamencie FiLubieto! 11.03
Tak, z darmowych ustug
: RTV EURO
Nie RvesrenGd  AGD
Nie znam takich ustug Za chwile
poczatek
Giosul szkoty,
WIEEWHETD

PowerContent
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Promowane i targetowane tweety na Twitter’ze

Coraz bardziej popularmny w Polsce Twitter zapewnia obecnie wiele mozliwosci kreowania
wiasnego kontentu - szczegdlnie w obszarze przekazu natywnego. Promowane tweety i
targetowane tweety to te najbardziej popularme.

Promowane tweety sg zwyklymi tweetami sponsorowanymi przez reklamodawcéw chcacych
dotrzec¢ do szerszej grupy odbiorcéw lub zwiekszyé zaangazowanie wsréd obecnie sledzacych
ich oséb. Przekazy takie sg czytelnie oznaczone jako Promowane. W kazdym innym aspekcie
promowane tweety dziatajg doktadnie jak te zwykte i mogag m.in. by¢ przekazywane dale;j,
oznaczane jako ulubione lub mozna na nie po prostu odpowiedzie¢. Wedtug danych
publikowanych przez Twitter.com, promowane tweety osiggajag CTR w przedziale 1-3%, czyli
zdecydowanie wyzsze niz Srednia rynkowa dla tradycyjnych reklam display wynoszaca obecnie
w Polsce 0.37% (Gemius, Q2.2013).

©) Home (@ Connect ## Discover

. Interactions Polska Tweets
View my profile page

Koy Starbucks On 4/15 bring in a reusable tumbler and we'll fill it
2 3 17 2 ' M7 %W with brewed coffee for free. Let's all switch from paper cups.
TWEETS FOLLOWING FOLLOWERS XI5  http://bit.ly/9ZDP6N

about 8 hours a

go via weet by bradnelson
Promoted by Starbucks Coffee 100+ Retweets

Compose new Tweet

Interactions Polska ' InteractionsPL 10m
M8 . na poczatek odkrywamy rabka tajemnicy z branzowego sondazu
Who to follow - Refresh - View all dotyczacego reklamy natywnej: 92% marketeréw uwaza jg za

HONEY & @honorataskarbek interesujgca!
W Follow Expand
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Przypiete posty, Radar i rekomendacje Spotlight na Tumblr.

Tumblr jest obecnie jedng najpopularniejszych platform mikro-blogowych. Umozliwia swoim
uzytkownikom umieszczanie zdjeé, filmdw lub tekstow w formie krétkich tematycznych blogdw.

Przypigte posty: ten format umozliwia uzytkownikom przypiecie wybranego posta w gérnej
czesci tablic $ledzacych ich osdb.

Tumblr Radar: stanowi silnik rekomendacyjny wyswietlajacy z prawej strony ekranu
najpopularniejsze posty dnia. W ten sam sposéb system emituje sponsorowane przekazy
natywne. Wedtug Tumblr, Radar generuje ok. 120 milionéw odston dziennie.

Untitled

tumblr.

Spotlight People you know

2. Following 4 blogs

VN D E SIEE

RIDDICK

RULE THE DARK __\y
ano IMAX

RIDDICK 3 Find blogs

Vin Diesel returns as Riddick and
finds himself fighting for
survival against alien predators
on a sun-scorched planet.
Follow the official Riddick
Tumblr and watch him Rule the
Dark September 6.

"_ halfmongrel
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rozwoj reklamy

natywnej

Reklama natywna wyzwala nowy, olbrzymi potencjat komunikacyjny i z pewnoscig bedzie
istotnym elementem przysztosci reklamy online. Jej rosnacg wage zauwazaja wydawcy tresci
online, z ktérych 42% juz dzi$ posiada dedykowane jej stanowiska, a kolejne 17% planuje je
utworzy¢ wkrétce.

Czy w Pani/Pana organizagji istnieje stanowisko dedykowane marketingowi kontekstowemu?
Zrédto: sondaz wiasny Interactions™; n=209

[ marketerzy B wydawcy
80%

71%

60%

42%

40%

20% 17%
8% 8%
o
0%
tak nie, ale jest planowane  niei nie jest planowane nie wiem

Reklama natywna w formie “marka jako wydawca” jest z pewnoscig bardziej czasochtonnai
wymaga dfugoterminowego przydzielenia odpowiednich zasobdéw organizacyjnych. Obecnie
mata czes¢ marketerdw jest na to gotowa i w najblizszej przysztosci nie nastapia znaczne zmiany,
poniewaz az 7 1% reklamodawcdw poki co zdaje sie w tym zakresie catkowicie na doradztwo
zewnetrzne.

W takim modelu duzo szybciej rozwija sie forma “marka jako posrednik’, ktéra nie wymaga
ciggtego zaangazowania, dziatania mogg byc¢ realizowane w miare zaistnienia realnych potrzeb
komunikacyjnych, a efektywnos¢, zwtaszcza niektorych krétkoterminowych mozliwosci jest
wrecz gigantyczna.

Interactions™ sp. z o.0. AREC
A Rzymowskiego 53 | 02-697 Warszawa "

F +48225480001 .l

E kontakt@interactions.pl ':.:';ﬂ | '.#
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