
Biodiversidade e Recursos Naturais para a Sustentabilidade



• Founded in October 16th, 1956 in São Paulo, Brazil; Family‐Owned

• Business Pillars: Nutrition, Health and Beauty

• Six production plants in five different states in Brazil

• Develops and produces natural ingredients and performance 
systems derived from non‐timber products of the Brazilian 
Biodiversity,  4 ecosystems including the Amazon Rainforest

About Beraca



Through partnerships, certifications and awards, BERACA reasserts its commitment towards 
sustainability  by  raising  awareness  among major  industry  players on  the  importance  of 
sourcing  natural  active  ingredients  from  certified  suppliers,  which  have  proven  their 
compromise to biodiversity conservation.

Sustainability



COMMUNITY OUT OF THE MARKET 

Organization support 
Marketing support 
Financial support

Price guarantee
Increase of trade volume

Financial support 
Product diversification

COMMUNITY INSERTION TO THE 
MARKET

Organized 
Commercial experience 
Financially supported
More than one culture

Organized 
Commercial experience 
No financial support 
Monoculture

Not organized 
No business experience 
No income

BERACA´S BIODIVERSITY ENHANCEMENT PROGRAM®





Workshops ‐ Benefit sharing and transfer of technology 



Workshops ‐ Benefit sharing and transfer of technology 



BERACOM ‐ Beraca and 
Communitary Leadership 
Dialogue – Amazon Chapter





Measureable benefits to communities and environment
Açai harvesting correlation 





BERACA as a liaison between the community and the market



Source: http://www.elle.com/Beauty/Health‐Fitness/Beauty‐Food‐Brazil‐s‐Healthy‐Fruit



Prêmio Kiehl´s – “o que o Açaí representa” – crianças da comunidade de Nazarezinho ‐ PA



Prêmio Kiehl´s – “o que o Açaí representa” – crianças da comunidade de Nazarezinho ‐ PA



Waldirene dos Santos Cardoso – the winner!



Objectives: 
Strengthening  the  value  chains  of  vegetable  oils  from  the  Amazon to 
support  the  preservation  of  natural  resources,  increasing  income and 
quality of life of small farmers while supplying high quality products to the 
cosmetic industry.

Main lines of action:

1. Organization development and management skills

2. Production

3. Commercialization

 Aproximately 240 families (1.920 people) directly or indirectly
beneficiated by the project 

Timing: to be signed during RIO+20 (“Green Rio” in June 20th)



Beneficiary Groups 
(per city / region)

 Abaetetuba
 Igarapé Miri
 Moju
 Barcarena
 Cametá

 Acará
 Concórdia
 Tomé‐Açu
 Paragominas
 Ipixuna
 Goianésia

 Belém
 Cotijuba
 Sto Antônio 

do Tauá
 Bragança
 Salvaterra

 Afuá
 Furo do Gil
 Breves
 Curralinho
 Portel

 Santarém

 Vale do Jari

 Manicoré (AM)



Challenges

•Limited or nonexistant support diferenciation between truly sustainable companies and 

“Green Wash” companies

•Lack of incentives for Brazilian companies that promote Sustainable Development 

initiatives

•Legal land property issues in the Amazon

•Government Assistencialism competing with community working possibilities

•Lack of specific incentives for Research & Development involving products from the 

Brazilian Biodiversity



Obrigado!

Thank you!
daniel.sabara@beraca.com


