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Introfondet, NN+
Postboks 6900

9299 Tromsø

e-post: intro@tromso.kommune.no
NN+
SØKNADSSKJEMA VÅR 2013
Alle søkere anbefales å ta kontakt med administrasjonen i INTRO eller RYK/KOFOR tidlig i søknadsprosessen. Les også gjennom veiledningen før du skriver søknaden. 

NN+ er for band og artister bosatte i Nord-Norge, som har nasjonale eller internasjonale lanseringsplaner i løpet av 2014. 

Søknaden omhandler hvem du/dere er som artist/band og de foreløpige planer og budsjett for lansering og markedsføring. De som får tilsagn fra NN+ forplikter seg til å delta på workshop og seminar, hvor man blant annet vil få hjelp til å videreutvikle konsept og markedsplan for lansering. Dette vil være tilpasset den enkelte artist/band, men felles for alle er musikkvideo lansering under TIFF i januar 2014.

I søknadskjemaet blir du/dere bedt om å fortelle om dine/deres foreløpige lansering- og markedsføringsplaner. Aktiviteter som omhandler forberedelse til lansering for eksempel grafisk design, web, styling/konsept, kan skje i 2013. Legg gjerne til relevant informasjon i søknadskjema og legg gjerne ved dokumentasjon på din/deres musikalske karriere så langt; utgivelser, konserter, anmeldelser, presseoppslag, referanser med mer.
KONFIDENSIALITET: INTRO er organisert som et kommunalt næringsfond og må derfor forholde seg til offentlighetsloven. Alle søknader er derfor i utgangspunktet tilgjengelig for publikum. Vi oppfordrer alle søkere til å kontakte INTROs administrasjon for veiledning angående dette punktet.

Jeg ønsker at søknaden behandles konfidensielt.

Kort begrunnelse for konfidensialitet:

1. 
OM SØKER
	Navn på bedrift / Organisasjon
	E-post

	
	

	Kontaktperson (prosjektleder)
	Telefonnummer

	
	

	Adresse
	Organisasjonsnummer

	
	


2. 
OM PROSJEKTET


	Prosjektnavn (tittel)
	Startdato / sluttdato (ddmmåå-ddmmåå)

	
	Mai 2012 - 

	Prosjekt
	Totalbudsjett, lansering og markedsføring (NOK)

	NN+
	

	Aktør: Utøver, annet (spesifiser)
	Søknadsbeløp (NOK) 

	
	(maksimalt 120 000,-)

	Musikalsk sjanger:

	

	Søkes det om midler (maksimalt 20 000,-) til en rådgiver? Om ja, skriv antall timer og beløp, navn og hva vedkommende skal bidra med. INTRO og RYK/KOFOR kan bistå med å finne eksterne ressurspersoner. Skriv da hva det ønskes bistand til, området/fagfelt.

	

	Kortfattet prosjektsammendrag

	


3. 
BAKGRUNN
a) Hvem er du/dere? Hva er din/deres bakgrunn? (skriv kort og legg ved CV, referanser, dokumentasjon)
b) Hva er din/deres kunstneriske ambisjoner?

c) Hva er ditt/deres karrieremessige mål?

d) Er ambisjonen å leve av kunsten? Det vil si at man har sin hovedinntektskilde fra kunsten.
e) Skriv litt om hva du/dere mener at det kreves innen ditt/deres fagfelt for å komme dit at man kan skape tilstrekkelig omsetning for å livnære seg på kunsten og hvor lang tid dere tror det vil ta å komme dit? Finnes det alternative inntektskilder som er relatert til musikken som kan utvikles på sikt, ved for eksempel utvikling av målgruppe, produkt, uttrykk, format osv. 

4. 
MARKEDSPLAN
f) Hva er produktet?

g) Hva er unikt? Det vil si, hva er det som skiller deg/dere fra andre aktører?

h) Hvordan skal produktet leveres?

i) Hva er nøkkelordene for den kommunikative plattformen? Det vil si hva skal du/dere fokusere på i kommunikasjonen med markedet?

j) Hvem er målgruppen, demografisk og geografisk og hvordan skal du/dere nå den? 
k) Hvordan lansere og promotere produktet? 

l) Hvem gjør hva?

m) Hvem er gatekeepers og ambassadører og hvordan nå dem? Med gatekeepers menes her viktige personer/organisasjoner som kan ha en avgjørende betydning i forhold til å nå ut til markedet. For musikk kan det eksempelvis være en person som har ansvar for radiolister eller festivalbooking eller en musikkjournallist i lokal, regional, nasjonal eller internasjonal presse.

n) Hvordan selge og distribuere?
5. 
AKTIVITETS, KOSTNADS OG TIDSPLAN – FOR LANSERING OG MARKEDSFØRING
a) INTROs midler til eksterne leverandører og samarbeidspartnere (dette er kun et eksempel) Ta ut postene du ikke bruker.
	Aktivitet
	Periode
	Kostnad
	Ansvarlig

	Utvikle grafisk, webdesign og nettsted
	x-x dato
	20 000 kr
	X

	Annonsering på web og søkemotor-optimalisering
	 x-x dato
	7500 kr
	X

	Annonsering via plakater 
	x-x dato
	2500 kr
	X

	Pressebilder/katalog, styling/konsept 
	x-x dato
	20 000 kr
	X

	Promotering 
	x-x dato
	20 000 kr
	X

	Booking
	x-x dato
	10 000 kr
	X

	Turné 
	x-x dato
	20 000 kr
	X

	Annet (vennligst spesifiser)
	x-x dato
	kr
	X

	Totalt
	x-x dato
	100 000 kr
	


b) Egen innsats og investering, samt annen støtte/sponsor o.l. (totalbeløpet må minimum motsvare INTROs midler under punkt 5. a))
	Aktivitet
	Periode
	Kostnad
	Ansvarlig

	X
	x-x dato
	X kr (x antall timer/egen investering)
	X

	X
	 x-x dato
	X kr (x antall timer/egen investering)
	X

	X
	 x-x dato
	X kr (x antall timer/egen investering)
	X

	X
	 x-x dato
	X kr (x antall timer/egen investering)
	X

	X
	 x-x dato
	X kr (x antall timer/egen investering)
	X

	Totalt
	
	
	


6. 
SALGSBUDSJETT, ETTER LANSERING
Hva er forventet inntekt i den gitte tidsperioden? Dersom flere kanaler, sett opp forventet inntekt per format/kanal. Eksempelvis for musikk; inntekt per nedlastning, inntekter fra streaming og TONO, konsert, event osv. 
	Produkt/Aktivitet
	Periode/tid
	Pris x antall
	Inntekt

	X
	x-x dato
	Pris per enhet x antall solgte enheter
	X kr

	X
	 x-x dato
	Pris per enhet x antall solgte enheter
	X kr

	X
	 x-x dato
	Pris per enhet x antall solgte enheter
	X kr

	X
	 x-x dato
	Pris per enhet x antall solgte enheter
	X kr

	Sum salgsinntekter
	 x-x dato
	
	X kr


7. 
PROSJEKTBUDSJETT – LANSERING OG MARKEDSFØRING
	Prosjektbudsjett
	Beløp

	Investering:
	 

	- Egne midler
	 

	- Egeninnsats
	 

	- Offentlig støtte/sponsor/annen støtte (vennligst spesifiser)
	 

	- Prosjektmidler INTRO
	100 000,-

	- Rådgiver INTRO
	20 000,-

	Sum investering:
	 

	Sum salgsinntekter:
	 


8. 
SUKSESSKRITERIER OG FALLGRUVER 

	Oppgi suksesskriterier, fallgruver og forutsetningene for å få gjennomført prosjektet.

	


9. 
CV, REFERANSEPERSONER/PROSJEKTER, VURDERINGSGRUNNLAG

Vedlegges søknaden. Vennligst oppgi hva som legges ved, gjerne nummerert.
En forutsetning for å bli vurdert til NN+ er ferdige produksjoner som fagpanelene vil bruke som grunnlag for sin vurdering. Legg ved minimum 5 ferdige låter. Søker må selv sørge for å presentere et tilstrekkelig grunnlag for en vurdering. Administrasjonen i INTRO og RYK/KOFOR bistår gjerne med veiledning på dette området. 

10. 
PROSJEKTLEDERS SIGNATUR
	Dato, sted og signatur
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