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Feladatok

A CRSCOM és nemzetkozi partnerhdlézata, az EURO RSCG azt a megbizast kapta, hogy:

Allitson 6ssze egy atfogd tervet Magyarorszag kommunikacidjara a németajku piacokon;
Készitse el Magyarorszag Uj arculatanak alapjait;

Tesztelje és értékelje a javasolt kampdany hatékonysagat a kivalasztott németajku tesztpiacokon:
Bajororszagban, Szaszorszagban és EszakRajna-Vesztfaliaban.

Tevékenységek

A magyarorszagi idegenforgalom aktudlis helyzetének és kilatdsainak felmérése;

A németajku emberek és utazdsi magazinok Magyarorszagrol kialakitott véleményének elemezése;

Magyarorszag atfogd nemzetkdzi kommunikacids tervének kialakitasa a németajku piacok szamara,

a figyelem felkeltése, a tovabbi idegenforgalmi lehet6ségek kiakndzdsa, a helyi piac gazdagsaganak

és sokszinlségének bemutatdsa Magyarorszag kozkedveltebbé tétele érdekében;

Az orszag kulturalis 6rokségének megfelel6 idegenforgalmi arculat alapvetd elemeinek kialakitasa:

o A Szent Korona, a nyugati keresztény civilizaciéhoz tartozas 1000 éves szimbdluma,

logéként azt célozza, hogy Magyarorszagot kulturdlis kozpontként, mindségi turisztikai
célpontként fogadjak el itt, Eurdpa szivében;

A reklamkampany tesztelése Bajororszagban, Szdszorszagban és EszakRajna-Vesztfalidban.

Eredmények

A tesztpiacok vizsgdlata azt mutatta, hogy:

Az idegenforgalmi sajté jelentds informacidhidannyal kiizd - a németajku orszagokban
Magyarorszagrol kialakult képet erésen rogziilt klisék uraljak;

Magyarorszag legjelentésebb turisztikai lehet6ségei a németajku piacokban rejlenek;

A logbként javasolt Szent Korona, amely azt célozta, hogy Magyarorszagot, mint Eurdpa egy
kulturdlis kozpontjat, mint min&ségi turisztikai célpontot fogadjak el a tesztelt vizualis elemek koziil
a legmagasabb értéket kapta.



