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Feladatok  

A CRSCOM és nemzetközi partnerhálózata, az EURO RSCG azt a megbízást kapta, hogy:  

 Állítson össze egy átfogó tervet Magyarország kommunikációjára a németajkú piacokon;  
 Készítse el Magyarország új arculatának alapjait;  
 Tesztelje és értékelje a javasolt kampány hatékonyságát a kiválasztott németajkú tesztpiacokon: 

Bajorországban, Szászországban és ÉszakRajna-Vesztfáliában.  

 

Tevékenységek  

 A magyarországi idegenforgalom aktuális helyzetének és kilátásainak felmérése;  
 A németajkú emberek és utazási magazinok Magyarországról kialakított véleményének elemezése;  
 Magyarország átfogó nemzetközi kommunikációs tervének kialakítása a németajkú piacok számára, 

a figyelem felkeltése, a további idegenforgalmi lehetőségek kiaknázása, a helyi piac gazdagságának 
és sokszínűségének bemutatása Magyarország közkedveltebbé tétele érdekében;  

 Az ország kulturális örökségének megfelelő idegenforgalmi arculat alapvető elemeinek kialakítása:  
o A Szent Korona, a nyugati keresztény civilizációhoz tartozás 1000 éves szimbóluma, 

logóként azt célozza, hogy Magyarországot kulturális központként, minőségi turisztikai 
célpontként fogadják el itt, Európa szívében;  

 A reklámkampány tesztelése Bajorországban, Szászországban és ÉszakRajna-Vesztfáliában.  

 

Eredmények  

A tesztpiacok vizsgálata azt mutatta, hogy:  

 Az idegenforgalmi sajtó jelentős információhiánnyal küzd - a németajkú országokban 
Magyarországról kialakult képet erősen rögzült klisék uralják;  

 Magyarország legjelentősebb turisztikai lehetőségei a németajkú piacokban rejlenek;  
 A logóként javasolt Szent Korona, amely azt célozta, hogy Magyarországot, mint Európa egy 

kulturális központját, mint minőségi turisztikai célpontot fogadják el a tesztelt vizuális elemek közül 
a legmagasabb értéket kapta.  

 


